
 
 
 

 
 

Objetivo: 
 
Generar información oportuna, veraz y confidencial 
para apoyar la toma de decisiones en la dirección de las 
empresas tanto públicas como privadas. 
 
Contenido: 
 
 

 Identificación de necesidades  
 Planteamiento de objetivos de la 

investigación  
 Análisis de la información y/o 

investigación cualitativa  
 Diseño de Cuestionario   
 Capacitación encuestadores  
 Trabajo de campo  
 Análisis de información obtenida  
 Presentación de resultados  

 
Requerimientos: 
 
No Aplica  
 
Horario 

 
A convenir 

 
Duración 

 
Depende de las necesidades  

 
Inscripciones y Mayores Informes: 
Lic. Carmen Azucena Herrera Medina 
Coordinadora de Educación Continua UT de la Costa 
azucena@utdelacosta.edu.com 
Carretera Santiago-Entronque Internacional No. 15 K. 5, 
Santiago Ixc., Nayarit 
Tels: (323) 23 5 80 00 al 29 Ext. 2403 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
INVESTIGACION DE MERCADOS   


